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Programas que la ofrece: MAESTRÍA EN ADMINISTRACIÓN  

 
Objetivos: 
 
Con este curso se pretende generar un espacio para asimilación, reflexión y análisis de los conceptos, 
metodologías y factores que influyen en la  planeación financiera, la  determinación del valor y evaluación 
del desempeño de una organización. 
 
1.1 Objetivos específicos  

 Conocer y aplicar la metodología para una planeación financiera. 

 Identificar  el objetivo financiero, y los motivos por los que se  justifica conocer la gestión basada 
en el valor 

 Reconocer las principales metodologías de valoración y de medición de desempeño 

 Proporcionar los fundamentos para la reflexión y análisis sobre los factores que influyen en la 
generación de valor.  

 Reflexionar sobre el proceso administrativo para la gestión del valor 

 Mostrar la relación entre las decisiones de financiación y el valor de la empresa 
 

 
Método Pedagógico: 
 
En el desarrollo del curso se realizarán las siguientes actividades:  

a. Exposición de los conceptos y solución de ejercicios modelo por parte del profesor. 
b. Solución de ejercicios de aplicación y talleres por los participantes, dentro o fuera del salón de clase, 

en forma individual y en grupo. 
Los participantes deben complementar la comprensión de los temas tratados, mediante la lectura de la 
bibliografía sugerida. 

 
Evaluación: 
 

 Trabajo  en grupo.                                            100 % 
 

Contenido de la Asignatura: 
 

SESIÓN LECTURAS PROGRAMADAS 

 
1 y 2 

 
Planeación financiera  a largo plazo y crecimiento. Ross, S. Westefield, R. y Jordan, 
B.  (2006): Fundamentos de finanzas corporativas, 7ª edición; pp. 90 – 111.  
  

3 
 
 

¿Por qué valorar  el valor? Copeland, T., Koller, T. y Murrin, J. (2004): Valoración. 
Medición y Gestión del Valor. Ediciones Deusto, España. Pp. 21 – 36.   
Valor  para el accionista y finalidad de la empresa Rappaport, A..(2006): La creación 
de valor para el accionista. Deusto. Barcelona, pp. 19 – 34 
 

 
 

 

Fernández, P. (2001): Valoración de Empresas. Ediciones Gestión 2000 S.A., 
segunda edición,  Barcelona., pp. 23 – 59 (Métodos de valoración de empresas) 
Martin, J. y Petty, J. (2001): La Gestión Basada en el Valor. La respuesta de la 
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4 y 5 empresa a la revolución del accionista. Ediciones Gestión 2.000 S.A. Barcelona.  Pp. 
61-74 (Por qué ya no sirven las viejas fórmulas de medición) 
Stewart III, B. (2000): En busca del Valor. Ediciones Gestión 2000 S.A.,  Barcelona., 
pp. 145- 204.  

 
6 

 
García, Oscar (2003): Valoración de empresas, gerencia del valor y EVA. Digital 
Express Ltda.. pp  2-29. (El sistema de creación de valor) 
 

 
 

7 y 8 
 

 
Rivera, J. (2002): “Teoría sobre la estructura de capital”, Estudios Gerenciales, 
Universidad   ICESI, No.  84, Julio – Septiembre de, pp. 31 – 59.            
Rivera, J.  (2004): Conferencia de clase para el módulo de financiación.  Temas: 
Teoría de la  Estructura de Capital y Costo de capital. (capítulo 1 y 5) 
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